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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2017-2022年中国肠胃药行业市场发展现状调研与投资趋势前景分析报告

》介绍了肠胃药行业相关概述、中国肠胃药产业运行环境、分析了中国肠胃药行业的现状、

中国肠胃药行业竞争格局、对中国肠胃药行业做了重点企业经营状况分析及中国肠胃药产业

发展前景与投资预测。您若想对肠胃药产业有个系统的了解或者想投资肠胃药行业，本报告

是您不可或缺的重要工具。

第一章 2017年OTC行业发展状况分析

 　　第一节 OTC行业发展分析

　　　　一、OTC行业发展概况

　　　　二、OTC市场发展特征

　　　　三、OTC广告拟禁影响

　　　　四、OTC零售终端模式

　　　　五、OTC零售终端价值

　　第二节 OTC市场运行分析

　　　　一、全球OTC市场规模

　　　　二、OTC药品数量分析

　　　　三、OTC市场规模分析

　　　　四、OTC细分终端规模

　　　　五、OTC产品结构分析

　　第三节 OTC市场营销分析

　　　　一、OTC市场营销特征

　　　　二、OTC营销渠道分析

　　　　三、OTC营销行为分析

　　　　　　（一）厂商营销行为分析

　　　　　　（二）消费者的行为分析  

　　　　四、OTC新市场开发策略

　　　　五、OTC产品终端营销策略 

第二章 2017年肠胃药行业发展环境分析

 　　第一节 2017年中国宏观经济运行环境分析

　　　　一、中国GDP增长情况分析



　　　　二、工业经济发展形势分析

　　　　三、社会固定资产投资分析

　　　　四、全社会消费品零售总额

　　　　五、城乡居民收入增长分析

　　　　六、居民消费价格变化分析

　　第二节 肠胃药行业相关政策分析

　　　　一、行业监管体制

　　　　二、行业主要法规

　　　　三、行业相关政策

　　第三节 肠胃药行业社会环境分析

　　　　一、人口环境分析

　　　　二、居民消费支出

　　　　三、中国城镇化率

　　　　四、卫生支出情况 

第三章 肠胃药发展分析

 　　第一节 肠胃药相关概述

　　　　一、产品概述

　　　　二、产品特点

　　　　三、产品种类

　　第二节 胃肠道用药市场调研

　　　　一、肠胃药市场发展概况

　　　　二、肠胃药市场特点分析

　　　　三、肠胃药市场规模分析

　　　　四、胃肠药零售品牌份额

　　　　五、消化系统用药市场份额

　　　　六、消化系统用药品牌份额 

第四章 2017年中国肠胃药消费者市场运营状况分析分析

 　　第一节 华北地区肠胃药消费者调查分析

　　　　一、北京肠胃药消费调查分析

　　　　二、天津肠胃药消费调查分析

　　　　三、太原肠胃药消费调查分析

　　　　四、石家庄肠胃药消费调查分析



　　第二节 东北地区肠胃药消费者调查分析

　　　　一、长春肠胃药消费调查分析

　　　　二、沈阳肠胃药消费调查分析

　　　　三、哈尔滨肠胃药消费调查分析

　　第三节 华东地区肠胃药消费者调查分析

　　　　一、上海肠胃药消费调查分析

　　　　二、济南肠胃药消费调查分析

　　　　三、青岛肠胃药消费调查分析

　　　　四、苏州肠胃药消费调查分析

　　　　五、南昌肠胃药消费调查分析

　　　　六、杭州肠胃药消费调查分析

　　　　七、宁波肠胃药消费调查分析

　　　　八、合肥肠胃药消费调查分析

　　　　九、厦门肠胃药消费调查分析

　　　　十、大连肠胃药消费调查分析

　　　　十一、泉州肠胃药消费调查分析

　　　　十二、温州肠胃药消费调查分析

　　　　十三、徐州肠胃药消费调查分析

　　第三节 华中地区肠胃药消费者调查分析

　　　　一、郑州肠胃药消费调查分析

　　　　二、长沙肠胃药消费调查分析

　　第五节 华南地区肠胃药消费者调查分析

　　　　一、广州肠胃药消费调查分析

　　　　二、深圳肠胃药消费调查分析 

　　　　三、佛山肠胃药消费调查分析

　　　　四、南宁肠胃药消费调查分析

　　　　五、海口肠胃药消费调查分析

　　　　六、江门肠胃药消费调查分析

　　第六节 西部地区肠胃药消费者调查分析

　　　　一、成都肠胃药消费调查分析

　　　　二、重庆肠胃药消费调查分析

　　　　三、昆明肠胃药消费调查分析



　　　　四、西安肠胃药消费调查分析 

第五章 2017年中国药品零售市场调研

 　　第一节 药品零售市场发展状况

　　　　一、中国药品市场规模分析

　　　　二、药品零售市场规模分析

　　　　三、中西药品零售总额分析

　　　　四、药品零售市场品类结构

　　第二节 药品医院零售终端市场调研

　　　　一、药品医院零售终端市场规模

　　　　二、医院终端的用药比例及容量

　　　　三、药品医院零售终端细分产品

　　　　　　（一）医院终端化学药分析

　　　　　　（二）医院终端中成药分析

　　第三节 药品药店零售终端市场调研

　　　　一、药店零售终端市场规模  

　　　　二、药品零售药店数量规模

　　　　三、药品零售市场药店结构

　　　　四、药品零售企业区域格局

　　　　五、百强药店销售规模分析

　　　　六、百强药店集中度的变化

　　　　七、百强药店门店规模分析 

第六章 中国肠胃药市场竞争分析

 　　第一节 肠胃药行业竞争结构波特模型分析

　　　　一、现有竞争者分析

　　　　二、潜在进入者分析

　　　　三、替代品威胁分析

　　　　四、供应商议价能力

　　　　五、客户的议价能力

　　第二节 中国肠胃药行业市场竞争状况分析

　　　　一、成本竞争分析

　　　　二、价格竞争分析

　　　　三、技术竞争分析



　　第三节 中国肠胃药行业集中度分析

　　　　一、市场集中度

　　　　二、品牌集中度

　　第四节 中国肠胃药企业竞争策略分析

　　　　一、坚守核心主业

　　　　二、构建优质渠道

　　　　三、整合优质资源

　　　　四、提升经营能力

　　　　五、树立品牌形象

　　　　六、调整市场策略 

第七章 中国肠胃药优势企业分析

 　　第一节 西安杨森制药有限公司

　　　　一、企业发展基本情况

　　　　二、企业主要产品分析

　　　　三、企业经营状况分析

　　　　四、企业投资策略分析

　　第二节 华润三九医药股份有限公司

　　　　一、企业发展基本情况

　　　　二、企业主要产品分析

　　　　三、企业经营状况分析

　　　　四、企业投资策略分析

　　第三节 江中药业股份有限公司

　　　　一、企业发展基本情况

　　　　二、企业主要产品分析

　　　　三、企业经营状况分析  

　　　　四、企业投资策略分析

　　第四节 太极集团重庆涪陵制药厂有限公司

　　　　一、企业发展基本情况

　　　　二、企业主要产品分析

　　　　三、企业经营状况分析

　　　　四、企业投资策略分析

　　第五节 修正药业集团股份有限公司



　　　　一、企业发展基本情况

　　　　二、企业主要产品分析

　　　　三、企业经营状况分析

　　　　四、企业投资策略分析

　　第六节 通化万通药业股份有限公司

　　　　一、企业发展基本情况

　　　　二、企业主要产品分析

　　　　三、企业经营状况分析

　　　　四、企业投资策略分析

　　第七节 江中药业股份有限公司

　　　　一、企业发展基本情况

　　　　二、企业主要产品分析

　　　　三、企业经营状况分析

　　　　四、企业投资策略分析

　　第八节 安徽华源医药有限公司

　　　　一、企业发展基本情况

　　　　二、企业主要产品分析

　　　　三、企业经营状况分析

　　　　四、企业投资策略分析 

第八章 2017-2022年中国肠胃药趋势预测及机会分析

 　　第一节 2017-2022年中国肠胃药发展趋势及前景分析

　　　　一、中国肠胃药发展趋势分析

　　　　二、中国肠胃药趋势预测分析

　　第二节 2017-2022年中国肠胃药投资机会分析

　　　　一、中国肠胃药投资机会分析

　　　　二、中国肠胃药区域投资机会

　　第三节 2017-2022年中国肠胃药投资前景分析

　　　　一、产业政策风险

　　　　二、市场竞争风险

　　　　三、技术研发风险

　　　　四、原料市场风险

　　第四节 2017-2022年中国肠胃药投资前景研究分析



 第九章 肠胃药行业商业模式构建与创新策略

 　　第一节 肠胃药行业商业模式构建分析

　　　　一、商业定位分析  

　　　　二、客户价值挖掘

　　　　三、业务系统建立

　　　　四、盈利模式设计

　　　　五、资源能力整合

　　　　六、财务结构设计

　　　　七、商业价值实现

　　第二节 肠胃药行业商业模式成功要素分析

　　　　一、产品质量控制

　　　　二、差异化的管理

　　　　三、技术创新分析

　　　　四、品牌投资前景

　　第三节 肠胃药行业商业模式创新路径分析

　　　　一、企业重新定位

　　　　二、挖掘企业潜能

　　　　三、重整产业链条

　　　　四、重建价值网络

　　　　五、创新盈利模式

　　　　六、提升学习能力

　　第四节 肠胃药行业商业模式创新战略分析

　　　　一、价值链创新战略分析

　　　　二、供应链体系创新战略
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